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2019 : Mes chiffres

Total number of posts

> Reactions
4.8K » 21K

16.2K

[0 Comments
ATB > 2.1K

1.6K

— Reposts
1.1K > 5.6K

4.5K




2025 : Mes chiffres

Impressions - All time v

24 Jun 2016 > 09 Oct 2025
0 > 25.4M +100%

08:30 24/07/25

25.4M

Followers

Bl Jan 2825 »+ 31 Dec 2025

f © 28% de mes posts dépassent les 50K impressions

© +6,5Mimpressions cette année

639K :28 o110 5k 53.1K ® +1000 000 vues & la méme date (+17,5% YoY)
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ALAFINDECE

WEBINAIRE:

Personal Branding
sur LinkedIn

Algorithme LinkedIn

Créer une identité
visuelle qui cartonne

v

)\

Créer du contenu
comme le top 1%

Une stratégie de
contenu qui convertit

Transformer vos abonnés en
clients grdce a votre contenu



JECOMPTESURVOUS!
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® +—intro{5min)-

© II-Personal Branding : la guerre du siecle

® Il - Construire un Branding (fil rouge)

(© IV - Construire un Systeme Vertueux




lly o tres Iongtemps...
Dans une galcme tres tres lointaine...



Ume guerre sanglante se déroule.
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TOUTLE BUDGET

EFFETS SPECIAUX
EST PASSE LA-DEDANS...



Aude

Euh, c’est quoi ce début de
présentation ?

@? Pierre
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DEPUIS LA NUIT DES TEMPS,
L'HOMMES'EST | :/.vn1'

|
pour conquérir les ressources |
les plus précieuses. i







C’est I'attention.



Constat : Infobés

12

34

46 I
1 |

P~
,‘}\
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ite

Bombardés dinfos et de posts

+1200 messages publicitaires/jour

Temps d'attention limité (8 secs)

Les internautes cherchent du contenu::
e divertissant

e &ducatif

Stratégie moyen-long terme




¢ALORS COMMENT SORTIR
SONEPINGLEDU JEU?

En se construisant un bon
Personal Branding.




MAIS CESTQUOIUN
PERSONAL BRANDING
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Logo ? Charte graphique ? Ligne édito ?
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Logo ? Charte graphique ? Ligne édito ?
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[

e Créer de la proximité/confiance

e Fédérer autour de valeurs

e Sortirdulot ¥ »® W &

e Marquer les esprits

e Devenir mémorable

e Etre immeédiatement reconnaissable

e Construire une réputation qui nous précede
e Vendre plus simplement, plus rapidement

e Augmenter ses prix

° elc.

R




C’est quoi un bon
Personal Branding ?















: LESACHIEZ-TU?

Budget Pub: Budget Pub:
580 000 000 1370 000 000%
Donateurs: Donateurs:
623 000 000% 997 200 000%
X2

Budget Pub: Budget Pub:
343000000% 914 000 000%
Donateurs: Donateurs:
333100 000$% 388 000 000%




Une chose est slre.
Le monde a changeé.

On veut que les marques soient a
la hauteur de leur cible.

Fini I'entité supérieure, la pub dictatrice
des bons comportements des 60's.
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Hit herwith tangy Tipalet Cherr
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C’est la fin de la dictature des grands médias,

la fin de I'hypocrisie.

renoult_cip @ renpultmaroc @

Honoult Bapona Honault Maoroc

ronault_france @ ronnultturklye @

Ronaull France

ronault_Italla @ renoultiu @
Ronoul! 1talia Honaull Pocom

Renault Toroye

Id_renault @
Ronoull Indonottia

ronnultindly @ "-'1
Ronpul! Indu :
ronbultbrasil @
Ronnult Brasil

ronaultegypt @
Renoult Egypt




AUJOURD'HUIL, CHACUN PEUT SE
FAIRE ENTENDRE EN DEVENANT
e § o (e SMEDIA

| g p
| Creer une commuhaute :

| : .
| le meillleur atout de I'entrepreneur.
|

I — Mais pour ¢a, encore faut-il un
' bon Personal Branding..

T — ¢
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PERSONAL BRANDING: .

L'INVESTISSEMENT DU 21E SIECLE

R Visibilité accrue

Votre marque
personnelle vous
distingue dans un
marché saturé.

, Crédibilité renforcée ’
Les prospects font
confiance aux experts
reconnus.

Opportunités
multipliées

Les bonnes

opportunités viennent
naturellement a vous.



CONSTRUIREUN
“BON" BRANDING

Adapté aux résequx Sociaux.

B e ©
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CONSTRUIREUN
“BON"” BRANDING

© ADN Branding

©® Ligne éditoriale

® Charte graphique

® Mixer tout dans son contenu

Sébastien Cambet




CONSTRUIREUN
“"BON"” BRANDING

(& ADN Branding
® Ligne éditoriale

SébaStlana ® Charte graphique

(® Mixer tout dans son contenu

4 )

Je suis [Sébastianag, j'ai 31 ans et je suis
artisan tapissier d’ameublement],

je vends [des missions de restauration et
de garnissage de sieges, dinsi que la
confection de textiles décoratifs]

pour aider [les propriétaires de demeures
anciennes, les antiguaires et les
décorateurs d'intérieur]

¢ [valoriser leur patrimoine mobilier et créer
des intérieurs personnalisésl.




CONSTRUIREUN
“"BON"” BRANDING

(& ADN Branding

® Ligne éditoriale

® Charte graphique

® Mixer tout dans son contenu

B

Sébastiana

Mon profil client.

Objectifs & Aspirations:

Douleurs:

Objections:




CONSTRUIREUN
“"BON"” BRANDING

(& ADN Branding

® Ligne éditoriale

® Charte graphique

® Mixer tout dans son contenu

Sébastiana

Mon profil client.

Objectifs & Aspirations:
e Créer un intérieur unigue et personnalisé
e Préserver et valoriser des meubles anciens
e Obtenir des pieces de qualité durcable et
intemporelle

Douleurs:

Objections:




CONSTRUIREUN
“"BON"” BRANDING

(& ADN Branding

® Ligne éditoriale

® Charte graphique

® Mixer tout dans son contenu

Sébastiana

Mon profil client.

Objectifs & Aspirations:
e Créer un intérieur unigue et personnalisé
e Préserver et valoriser des meubles anciens
e Obtenir des pieces de qualité durcable et
intemporelle

Douleurs:
o Difficulté d trouver des artisans qualifiés de
confiance
e Impossibilité de trouver des textiles vraiment
sSuUr mesure
e Meubles de mauvaise qualité gqui ne durent pas

Objections:




CONSTRUIREUN
“"BON"” BRANDING

(& ADN Branding

® Ligne éditoriale

® Charte graphique

® Mixer tout dans son contenu

Sébastiana

Mon profil client.

Objectifs & Aspirations:
e Créer un intérieur unigue et personnalisé
e Préserver et valoriser des meubles anciens
e Obtenir des pieces de qualité durcable et
intemporelle

Douleurs:
o Difficulté d trouver des artisans qualifiés de
confiance
e Impossibilité de trouver des textiles vraiment
sSuUr mesure
e Meubles de mauvaise qualité gqui ne durent pas

Objections:
e Les tarifs sont trop élevés
e Doute sur le respect des délais
e Incertitude quant d la capacité a respecter leur
vision esthétique




CONSTRUIREUN
"BON"” BRANDING

(& ADN Branding

® Ligne éditoriale

® Charte graphique

® Mixer tout dans son contenu

Sébastiana

Histoire de marque + Mission:
[départ + élément perturbateur + déclic + résolution]

Adolescente introvertie et paumeée, j[e ne me sentais pas d
I'aise dans mon corps ni dans le systeme scolaire.

En découvrant la passion de "faire avec mes madins', j'ai
trouvé ma voie et décidé de rejoindre les Compagnons du
Devoir. Aujourd'hui, je redonne vie aux meubles oubliés en
créant des pieces authentiques.

Ma mission : utiliser ce savoir-faire qui m'a sauveée en
remettant de la beauté dans le mobilier d’aujourd’hui ou d’hier.




CONSTRUIREUN
"BON"” BRANDING

(& ADN Branding

® Ligne éditoriale

® Charte graphique

® Mixer tout dans son contenu

Sébastiana

Vadleurs, vision et adversaires:

Je crois en l'authenticité, la transmission du savoir-faire et la
beauté du travail fait a la main.

Moa vision est de devenir la référence locale, voire au-deld, de la
restauration artisanale. Inspirer un retour aux valeurs de
qualité, durabilité et Made in France.

Mes adversdaires sont la fast-furniture et les chaines type IKEA,
et la sur-consommation en général, qui détruit I'artisanat.




CONSTRUIREUN
“BON"” BRANDING

® ADN Branding

© Ligne éditoriale

® Charte graphique

® Mixer tout dans son contenu




CONSTRUIREUN
"BON"” BRANDING

® ADN Branding

(® Ligne éditoriale

® Charte graphique

® Mixer tout dans son contenu

POSITIONNEMENT

Comment vous vous différenciez sur le marché.
Pour occuper une place unique dans lesprit du client.
'"Pourquoi elle et pas une autre ?"

-

N
Lartisan tapissiére qui redonne vie et sens aux meubles en
transmettant I'excellence du savoir-faire des Compagnons,
pour les clients en quéte d'authenticité et de durabilité
face a la consommation jetable.
J

TON & PERSONNALITE

C'est la maniére dont vous communiquez.
Le ton doit refléter votre brand story.

~ R
Authentique, accessible mais expert,
__ 2 chaleureux mais légitime. Il inspire
- confiance et humanité.
\§ J
PILIERS DE CONTENU

Ce sont les themes récurrents autour desquels vous communiquez.
Chaque pilier doit raconter une facette de votre mission/expertise et
résonner avec les douleurs/aspirations de votre cible.

lIs structurent votre communication pour qu’elle soit 9
cohérente et mémorable.



Cequ'elle saitfaire: O——————~

1. textiles

2. restauration de
meubles

3. savoir-faire
Compagnons

"L'art de restaurer”
"Les secrets du savoir-faire”

"La beauté de lauthentique”

"Consommer consciemment'...

ASPIRATIONS &
DOULEURS

PERSONALITE
& VALEURS

B N

I S —

- —0

Ce que sacible
cherche:

. maitres-artisans
2. pieces uniques
3.authenticité
4.local et made in FR

Ce quilarend unique:

1. transformation
personnelle

2. passion de l'artisanat

3. anti fast-furniture



CONSTRUIREUN
“BON"” BRANDING

® ADN Branding

® Ligne éditoriale

© Charte graphique

® Mixer tout dans son contenu




CHARTE GRAPHIQUE

QUI APPORTE PERSONNALITE + RECONNAISSANCE




CHARTE GRAPHIQUE

QUI APPORTE PERSONNALITE + RECONNAISSANCE

Neutre foncé Neutre clair

Accent Accent

v Vérifier les contrastes
(coolors.co)




CHARTE GRAPHIQUE

QUI APPORTE PERSONNALITE + RECONNAISSANCE

r

UNTITREGRAS

o ael Il Y[ 5

ON _

Neutre foncé Neutre clair

Du texte lisible et sensible
d la casse.

Accent Accent

v Vérifier les contrastes
(coolors.co)




Pensez au
coeur des artisans.

OUBLIEZ

ET CONDENSE

Du texte lisible et sensible d la
casse.




CONSTRUIRE UN
SYSTEME VERTUEUX

Créer un effet boule de neige sur les réseaux.
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COMPRE
L'ALGORITHM




30 000 000 utilisateurs

sur 31 millions d'actifs en France
soit 96% de la pop. active

70-25-5

13,5 millions d'utlisateurs actifs
70% : spectateurs
25% : engagés
5% : créateurs
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w3 Pertinence
SN sémantique
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— @ LA
‘voir plus...”

PT= conversations + réponses
y aux comms

- Sofieh
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PTS

+10G :
Dwell time
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60 - 90’




COMPRENDRE
LE2ND ALGORITHME:

_________________________________

L'HUMAIN

&




\ VENTES /

CLIENTS

AVANT AUJOURD’HUI




Les artisans

meéritent d'étre
ayés comme

es médecins.

Artisanat

Pourquoi les
grandes
enseignes
comme IKEA
tue les petits
artisans.

Restauration

Thématiques Business / Expertise

La restauration
des tapisseries
du domaine
d’Abbadia.
Avant/aprés.




Proximité, humanité Partager sa vision, fédérer
DIVERTIR INSPIRER

Histoire &
C;:s:lcele Combats @
@ Vision

Emotionnel

o

& Valeurs
Anecdote

Sondages
& Quizz

Posts

Conseils ﬁ& promotionnels
& Astuces Pédagogique Témoignages @
clients

Vidéo
démo

Evénements
& lives

Etudes

Vulgarisation
de cas

4— Rationnel

EDUQUER CONVAINCRE
Expertise, crédibilité, notoriété Parler de son business

Sensibiliser Achat




Emotionnel

4— Rationnel

DIVERTIR

60“

EDUQUER
Expertise, crédibilité, notoriété

Sensibiliser

INSPIRER

CONVAINCRE

Parler de son business

Achat



X X X X X

Liens dans les posts
Abuser des hashtags

Ne pas aérer ses textes
Identifier trop de comptes

Ecrire des phrases trop longues



TRANSFOR BONNES
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LATRIADESOCIAL MEDIA

PROXIMITE

CONFIANCE AUTORITE



POSTS LK =

Link
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-------------------- o VISITES DE
PROFIL
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T MESSAGES
PRIVES



PLUS OU MOINS
3 FAGONS DE VENDRE
SURLINKEDIN:

En parlant de vos produits
En mettant un CTA sur votre profil

En démarchant des prospects
potentiels



C L L X

: COMMENT FAIRE?

POUR BIEN DEMARCHER PAR DM

Sortir du ler message classique et terne

Contacter les personnes de facon désintéressée

Etre dans I'échange, pas seulement écouter mais entendre

Réduire la distance entre le prospect et nous, en n'oubliant pas l'objectif final
Trier les prospects, ne pdads tenir la conversation avec ceux qui ne sont pas
intéressants pour nous

MAIS SURTOUT:
LES SORTIRDE LINKEDIN!







En te basant sur mon profil business +
mon profil client + mon histoire de
maraque + mad mission + mes valeurs,
vision et adversaires, géneéere un tableau
de contenu avec les colonnes suivantes:

1) DIFFICULTES - Les défis clés auxquels
fait face mon audience.

2) ASPIRATIONS - Ce qu'ils veulent
caccomplir.

3) OBJECTIONS - Les préoccupdations ou
doutes qu'ils ont.

4) OUTILS/CONSEILS - Méthodes
spécifiques, outils ou insights pour les
aider a atteindre leur objectif.

Formate la réponse dans un tableau clair.

, e vends
ifection de
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dilier et

N COrps ni
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iuté dans le
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Je suis [Sébastianag, j'ai 31 ans et je suis artisan tapissier d’ameublement], je vends
[des missions de restauration et de garnissage de sieges, ainsi que la confection de
textiles décoratifs, pour aider [les propriétaires de demeures anciennes, les
antiquaires et les décorateurs d'intérieur] ¢ [valoriser leur patrimoine mobilier et
créer des intérieurs personnalisésl.

Mon profil client:

Objectifs & Aspircations:
e Créer un intérieur unique et personnalisé
e Préserver et valoriser des meubles anciens
« Obtenir des pieces de qualité durable et intemporelle

Douleurs:
o Difficulté & trouver des artisans quadlifiés de confiance
 Impossibilité de trouver des textiles vraiment sur mesure
« Meubles de mauvaise qualité qui ne durent pas

Objections:
e Les tarifs sont trop élevés
« Doute sur le respect des délais
e Incertitude quant & la capacité da respecter leur vision esthétique

Histoire de marque + Mission :
[départ + élément perturbateur + déclic + résolution]

Adolescente introvertie et paumeée, je ne me sentais pas d l'aise dans mon corps ni
dans le systéme scolaire.

En découvrant la passion de "faire avec mes mains', j'ai trouvé ma voie et décidé de
rejoindre les Compagnons du Devoir. Aujourd'hui, je redonne vie aux meubles oubliés
en créant des pieces authentiques.

Ma mission : utiliser ce savoir-faire qui m'a sauvée en remettant de la beauté dans le
mobilier d’aujourd’hui ou d’hier.

Vdadleurs, vision et adversadires :

Je crois en l'authenticité, la transmission du savoir-faire et la beauté du travail fait &
la main.

Ma vision est de devenir la référence locale, voire au-deld, de la restauration
artisanale. Inspirer un retour aux valeurs de qualité, durabilité et Made in France.
Mes adversaires sont la fast-furniture et les chaines type IKEA, et la sur-
consommation en général, qui détruit I'artisanat.

En te basant sur mon profil business +
mon profil client + mon histoire de
margue + mad mission + mes valeurs,
vision et adversaires, géneére un tablecau
de contenu avec les colonnes suivantes:

1) DIFFICULTES - Les défis clés auxquels
fait face mon audience.

2) ASPIRATIONS - Ce qu'ils veulent
caccomplir.

3) OBJECTIONS - Les préoccupdations ou
doutes qu'ils ont.

4) OUTILS/CONSEILS - Méthodes
spécifiques, outils ou insights pour les
aider ¢ atteindre leur objectif.

Formate la réponse dans un tableau clair.
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